


EXEMPLOS RETIRADOS DO VIDEO

© Folclore Animado com uma virada feminista

Women and Memory Forum, Cairo, Egito

Artistas e ativistas criaram um video de animacéo baseado
em histdrias tradicionais arabes, contadas a partir de uma
perspectiva feminista. O video utiliza animais e objetos para
abordar a desigualdade de géneros de uma forma criativa e
também sensivel ao seu publico.

FERRAMENTAS UTILIZADAS: software Adobe (Photoshop, After
Effects e Premiere) para fazer a animagédo de desenhos feitos a
mao e escaneados para o computador.

LINKS PARA SABER MAIS:
Women & Memory Forum: http://www.wmf.org.eg/

©® Mapeando um conflito ao vivo

Samidoun, Libano

Durante a invasdo de Israel em 20086, ativistas colaboraram
para criar e atualizar mapas de bombardeios e danos causados
a infraestrutura do Libano. Estes mapas foram utilizados para
organizar obras de reconstru¢do e movimentos ativistas.

FERRAMENTAS UTILIZADAS: Adobe lllustrator, Blogspot,
Wordpress

LINKS PARA SABER MAIS:
Samidoun: http://www.samidoun.org/
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©® Colocando a tortura no mapa do Presidente

Ativistas tunisianos da Nawaat.org

O governo da Tunisia bloqueou websites de compartilhamento
de videos como Youtube e Dailymotion para impedir a populacdo
de assistir testemunhos de pessoas que acusavam o governo de
violagdes aos direitos humanos. Ativistas responderam a isso
fazendo uma colagem interativa no Google Earth, colocando
videos de direitos humanos em um mapa 3D no mesmo local
do Palacio Presidencial. Isto também permitiu que as pessoas
pudessem assistir aos videos, ainda que o acesso direto ao
YouTube houvesse sido negado.

FERRAMENTAS UTILIZADAS: Google Earth, Google Maps,
YouTube

LINKS PARA SABER MAIS:
Video-mapa: http://bit.ly/1a20rH (nawaat.org)




PLANEJE SUAS ACOES

® As animagbes de histdrias folcléricas do Cairo (a direita) utilizaram simbolos e personagens
de forma a transformar uma questéao volatil em algo que um publico hesitante pudesse
abordar mais facilmente.

® O material visual que vocé criar pode ser bem prético. Por exemplo, os mapas do Libano
foram utilizados de varias maneiras: como registro histérico, para denunciar crises e
planejar ajuda humanitaria.

@ Recursos visuais interativos podem utilizar fotos, ilustragées, videos e outros tipos de
contribuicdo de varias pessoas diferentes. Com o uso mesclado do Google Earth e do
YouTube na Tunisia, novos videos foram adicionados automaticamente a medida em que as
pessoas os colocavam online e adicionavam ‘tags’.

@ Para alcangar as pessoas que ndo tém acesso a uma conexao de internet rapida, recursos
visuais complexos também podem ser compartilhados offline: em videos para download
ou em VCD/DVDs, como posteres grandes, filipetas impressas ou projegdes em espagos
publicos, ou em pen-drives e cartdes de memdria.

@ Recursos visuais eficientes ndo deveriam apenas tornar algo atraente e divertido. O mais
importante é que eles facilitem o entendimento e esclarecam significados.
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ESTUDO DE CASO

TITULO: 350: International Day of Climate Action
QUEM: 350.0rg

ONDE: A¢bes em aproximadamente 100 paises
WEBSITE: http://www.350.0rg

DESCRICAO:

Para inspirar pessoas a organizarem movimentos sobre mudanca
climética por todo o mundo, a 350.org criou uma animacdo
sobre mudanca climatica. A animacdo utiliza fortes elementos
visuais, mas ndo usa palavras, ou seja, ndo é necessario falar
uma lingua especifica para entendé-la. O conceito principal é o
ndmero 350, que se refere ao numero “defendido por cientistas
como o limite seguro de diéxido de carbono na atmosfera”, diz
Phil Aroneanu da 350.org. “N6s sabiamos que se féssemos ativar
esta campanha a nivel global poderiamos utilizar este nimero
para esquentar o debate”. Apds a 350.org ter feito uma parédia
em video utilizando o software Microsoft Paint, os Estudios

Free Range desenharam e produziram a versao completa da
animacao utilizando Flash. A animacéo foi publicada no site da
350.0rg, assim como no YouTube e Facebook. DVDs do video
foram enviados para grupos e canais de televisdo em regides
onde o acesso a internet dificultava o download do video.

Sobre o sucesso da animacao, Phil diz que “E dificil chama-lo de
uma ferramenta de organizacdo, mas é um modo de chamar a
atencdo das pessoas, chama-las para o website para que possam
pensar sobre o que elas mesmas querem fazer. A animagéo
também tem um cardter descolado — as pessoas pensam

que estdo por dentro de alguma coisa. Por outro lado, esta
ferramenta ndo ajuda as pessoas a entenderem a 350 como eu
gostaria, ja que é tao rapida.” Embora a producdo da animacéo
tenha sido de alto custo, ela criou uma forte identidade gréfica

que agora a 350 pode utilizar consistentemente em todo seu
material.

FERRAMENTAS UTILIZADAS: YouTube e pagina no Facebook
com 10.000 membros, Orkut, MySpace, Twitter, Zandy, e uma
ferramenta de organizacdo de eventos como Facebook Events,
traduzida em muitas linguas.

ALCANCE: O video foi visto 100.000 vezes durante um ano
no YouTube. A campanha foi mundial, teve em torno de 30
funciondrios e estagiarios e aproximadamente 100 planos de
acdo organizados mundialmente.

CUSTO: USD$10.000 para o video. Gastos continuos com
funcionarios para gerenciar e implementar o projeto.

RECURSOS: A campanha foi formada a partir de redes de
ativistas locais nos EUA e expandiu-se internacionalmente
através de cupulas e conferéncias sobre mudanca climatica.

“A colaboragdo é o que nos permite funcionar com uma verba
quase inexistente”, diz Phil. “Nés ndo estamos somente usando
uma rede, mas também criando uma.”

TEMPO: Trés meses para criar o video. Tempo total do inicio ao
fim da campanha: final de 2008 ao inicio de 2010.

NIVEL DE DIFICULDADE: 3 de 5
LINKS PARA APRENDER MAIS:

Animacao da 350: http://bit.ly/89GA8 (youtube.com)
Canal YouTube da 350: http://bit.ly/Ai4hl (youtube.com)
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Formas alternativas de executar o projeto

1

Crie sua propria versdo de um mapa da cidade ou mapa turistico que
inclua os principais pontos da cidade, mas também ofereca informagées
sobre uma questdo especifica de sua campanha. Distribua o mapa para
turistas e visitantes, estudantes ou outras pessoas que poderiam ser
convocadas a participar.

Se vocé ndo sabe como fazer uma animagao, vocé pode fazer um video a
partir de fotos adicionando musica, legendas e até dublagens para unir as
imagens em torno de uma histéria.

Crie adesivos que podem ser utilizados para re-etiquetar produtos com
informagdes que empresas ndo disponibilizam prontamente, como por
exemplo: investiga¢des criminosas da empresa, formas através das quais o
produtor apoia conflitos armados.

Distribua cameras de video para as pessoas gravarem histérias pessoais
e utilize os videos para criar um mapa interativo, mostrando como varias
pessoas em diferentes regides sofrem os impactos provenientes da
mesma questao.

Vocé ndo tem que ser um especialista em efeitos gréaficos para criar
recursos visuais. Uma ‘tag cloud’ - um aglomerado de palavras-chave
que representam o corpo de um texto — pode ser uma forma simples de
explicar a questdo visualmente através do destaque das palavras-chave
retiradas de um documento ou website importante.




DICAS

PHIL ARONEANU, 350.0RG, SOBRE SIMPLIFICAR:

“Utilizar imagens icone é muito bom. Assista o video 'It's my future (http://bit.ly/mV4mb)’.
Ele foi feito por estudantes em apenas alguns dias utilizando uma camera, software de edicdo
simples e um slogan icénico —‘It's my future’ (E o meu futuro) — que aparece em diferentes
contextos e linguas. Ele se torna iconico, e é educativo para as pessoas mesmo que elas ndo
saibam tudo sobre a campanha.

TESSA LEWIN, PATHWAYS OF WOMEN'S EMPOWERMENT:

“Para fazer animacGes e editar videos existem algumas solugées de baixo custo, mas poucas
grétis. Embora grande parte do trabalho que faco pessoalmente envolva desenhar imagens/
quadros e escaned-los e entdo mexer com eles utilizando o software Adobe, tudo isso poderia
ser feito também com software gratis e de cédigo livre, como Gimp ou Kino (http://bit.
ly/13Vofw).”

PHIL ARONEANU, 350.0RG, SOBRE MARCAS E IDENTIDADE:

“Nés pensamos que era importante ter uma identidade grafica fixa na nossa campanha.
Decidimos utilizar designers profissionais, mas tinhamos recursos suficientes apenas para criar
um video da nossa campanha. No entanto, pedimos que eles nos enviassem os arquivos de
todas as imagens utilizadas no video para que pudéssemos usa-las para varias outras coisas:
logos, posts de blogs, materiais impressos. No final, isto acabou sendo uma forma de poupar
dinheiro”.
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