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EXEMPLOS RETIRADOS DO VIDEO

© Reportagem de Campo dos Ataques Terroristas de

Mumbai em 2008
Por cidadéos de Mumbai
Utilizando mensagens de texto e fotos tiradas com telefones
moveis, cidaddos de Mumbai se organizaram para procurar
e compartilhar informagées que ndo estavam disponiveis na
midia durante os ataques terroristas em Mumbai. Este tipo de
reportagem comunitaria espontanea identificou feridos e mortos
e apoiou ac¢des coordenadas para doacdo de sangue e outros
tipos de assisténcia.

FERRAMENTAS UTILIZADAS: Twitter, Flickr, MySpace, blogging,
celulares

LINKS PARA SABER MAIS:

Fotos: http://bit.ly/TiYzh (fl ickr.com)
Mensagens de Twitter: http://bit.ly/nOAID (flickr.com)
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© Reunindo relatos de cidadaos a respeito de violéncia

Por Foko e outros cidaddos de Madagascar

Cidadaos de Madagascar enviaram mensagens de SMS para a
Foko sobre relatos de violéncia perpetrada pela policia e por
militares durante protestos contra um golpe de Estado. Estes
relatos foram publicados em um mapa online e uma equipe de
bloggers locais verificou a exatiddo das mensagens. Ja que a
imprensa tradicional estava comprometida naquele momento,
o website da Foko alertou cidadaos em relagéo a locais de
risco e forneceu uma imagem mais completa da crise do que
as reportagens tradicionais puderam fornecer, a0 mesmo
tempo assegurando que houvesse uma fonte independente de
informagdes para relatar os eventos.

FERRAMENTAS UTILIZADAS: IntelliSMS, FrontlineSMS, Ushahidi,
Twitter, mobile phones, blogging

LINKS PARA SABER MAIS:

Website FOKO: http://foko.ushahidi.com/
Entrevista com Foko: http://bit.ly/QZvvM
(globalvoicesonline.org)




PLANEJE SUA ACAO

©® Reportagens feitas por cidaddos podem funcionar em varias regides, mas havera diferencas
de tecnologia e de habilidade da comunidade no uso de certas ferramentas. Por isso o
Twitter é uma ferramenta eficiente na india: usuérios indianos do Twitter podem postar
atualizagdes por mensagens de texto com seus celulares utilizando um pequeno cédigo
gratis, um servigo que ndo esta disponivel para todos os usuarios em outros paises.

® Vocé pode ndo precisar criar uma ferramenta do zero. O Ushahidi, utilizado para monitorar
a violéncia em Madagascar, foi construido para um projeto similar no Quénia. A equipe da
Foko néo teve que criar um software personalizado, apenas adapté-lo a sua campanha.

©® Uma forma de fazer reportagem ao vivo é coletar relatos espontaneos dos eventos, como
ocorreu durante os ataques de Mumbai. Para que isso funcione, é importante ter uma rede
de bloggers e cidadaos-repdrteres prontos para publicar e responder ao vivo a atualizagdes.

@ Um outro tipo de reportagem ao vivo é aquela coordenada com antecedéncia, como fez a
campanha em Madagascar. Este tipo de reportagem precisa de um plano de longo alcance
para engajar potenciais cidaddos-repdrteres. A midia tradicional pode ser utilizada para a
conscientizagdo sobre a iniciativa.

NOMINATE Noy,

©® Ha um poder crescente na reportagem feita pela comunidade. Nos ultimos dez anos,
a forma como as noticias sdo feitas tem mudado consideravelmente. Ndo somente as
comunidades estdo produzindo noticias, mas a imprensa tradicional - radio e da televisdo -
estd incluindo em seus veiculos reportagens produzidas por cidaddos.
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ESTUDO DE CASO

TITULO: Unsung Peace Heroes (Herdis da Paz Nao-Cantados)
QUEM: Butterfly Works e Media Focus on Africa Foundation
ONDE: Quénia

WEBSITE: http://peaceheroes.ushahidi.com

DESCRIGCAO:

Os Unsung Peace Heroes honraram aqueles que trabalharam

em prol da paz ap6s um momento de violéncia no Quénia, em
dezembro de 2007. Os quenianos puderam nomear individuos e
organizagdes através de mensagens de texto e e-mails e também
com formulérios, em eventos pré-paz. Os grupos Butterfly Works
e Media Focus on Africa coletaram estas nomeagdes. Trabalhando
com uma escola de design local, Nairobits, as nomeagées foram
traduzidas, verificadas e adicionadas a um mapa, utilizando

a ferramenta de reportagem comunitdria Ushahidi. Além

do alcance online, os Peace Heroes utilizaram antincios em
jornais, radio e televisdo, e estudantes da Nairobits distribuiram
panfletos. Em 2009 os oito ganhadores foram reconhecidos na
rede televisiva nacional e utilizaram o prémio em dinheiro para
apoiar projetos comunitarios e de paz. Um dos ganhadores,

Joel, escondeu 18 pessoas por duas semanas em sua residéncia
para protegé-las contra a violéncia. Ele diz, ‘recebi parabéns

por telefone e mensagens de texto de diversas comunidades,

de perto e de longe. Eu e minha familia decidimos fazer uma
festa e convidar estas pessoas, as da minha comunidade, um
conselheiro local e membros do governo local para comemorar.
A necessidade de elaborar uma iniciativa de paz surgiu na

festa e eles me nomearam para registrar um grupo de paz e
selecionar membros para lidar com a questdo da violéncia.’
Marten Schoonman, da Media Focus on Africa diz que ‘o objetivo
era espalhar a mensagem de esperanga e focar no bem, em

meio esta época de dificuldades. Os conflitos estdo longe de

serem solucionados, mesmo hoje. Como o efeito borboleta, uma
iniciativa relativamente pequena tem o potencial de desencadear
efeitos e beneficios inesperados.’

FERRAMENTAS UTILIZADAS: Ushahidi, telefones celulares,
Facebook, website.

ALCANCE: Nacional. Mais de 500 nomeacdes em um més, com
picos de até 80 por dia apds a cobertura da imprensa queniana.

CUSTO: USD$18.000 (o sistema de SMS foi USD$3.000; o
restante foi usado em publicidade e prémios para participantes).

RECURSOS: Equipe local, voluntérios e organiza¢des parceiras
para divulgar a campanha e fazer o design da pagina no
Facebook. Juri especialista local.

DURACAO: Um més para coletar as nomeagdes; trés meses
mais tarde, prémios e reconhecimento dados aos Heréis da Paz
durante uma cerimonia.

NIVEL DE DIFICULDADE: 3 de 5

LINKS PARA APRENDER MAIS:

Projetos dos Heroes: http://bit.ly/3T67Xo
(mediafocusonafrica.org)

Artigo: http://bit.ly/7UdtG (butterfl yworks.org)




Diferentes formas de executar o projeto

1 Vocé pode usar a reportagem via midias mdveis para chamar atencédo
coletiva para uma quest&o. Peca as pessoas para responderem perguntas
relacionadas a sua campanha, enviando mensagens de texto ou fotos
através de seus celulares. Vocé pode compartilhar estes relatos em um
site na Internet ou num site acessivel por telefones celulares.

2 Reportagens ao vivo podem manter seguros os ativistas durante um
protesto ou agdo. Duas ferramentas que as pessoas tém utilizado para
isso sdo o Twitter e um programa de video mével chamado Qik.com,
através do qual ativistas podem compartilhar atualizagées em texto e
video sobre quem pode ter sido preso, e chamar atencdo de pessoas do
mundo todo para estas noticias.

3 Se a midia ndo esta escutando ou se sua campanha esta sendo censurada,
ativistas podem utilizar ferramentas como Twitter ou Ushahidi para
reportar acdes diretamente. Estes relatos podem ser utilizados para
conseguir atencdo da midia internacional.

4 Se vocé tem uma conexdo de internet rapida, vocé pode utilizar videos
para transmitir uma campanha ao vivo com um computador, uma cdmera
de video (que pode fazer parte do seu computador) e um programa de
video ao vivo como Ustream.tv ou Livestream.com.

5 Vocé pode proteger sua informagao contra o possivel confisco pelas
autoridades compartilhando-a com uma rede de apoio de pessoas
confidveis. As pessoas que fizeram registros em fotos e videos podem
compartilhar seus materiais com outras, localizadas fora da area de risco,
através de transferéncia de arquivos entre telefones, ou por e-mail - e
depois apagé-las de seus telefones.
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DICAS

KEN BANKS DE FRONTLINESMS, SOBRE COMUNICAGAO:

“Utilizando tecnologias vocé pode consubstanciar a voz coletiva de uma populagéo. Vocé pode
agregar informagdes de reportagens ao vivo com noticias vindas da midia tradicional, da midia
de massas. Juntando tudo isso vocé podera ter uma imagem bem mais ampla sobre o que esta
acontecendo num determinado local.”

DINA MEHTA, PESQUISADORA DE TECNOLOGIA, SOBRE O PODER DO COLETIVO:

“Nés temos comunidades que se desenvolveram ao lonfo do tempo em varios espagos na
internet - blogs, Facebook, Twitter. Estas ferramentas permitem que vocé se relacione com
todas as suas comunidades online, operando como nucleos de pessoas conectadas. Enté&o,
quando algo acontece e vocé precisa responder, ¢ a mobilizagdo espontanea que ja existe
online, através dos multiplos centros e nlcleos que vocé criou, que permite que vocé deixe
suas marcas na Web."”

SAMI GHARBIA, DA GLOBAL VOICES, SOBRE REPORTAGENS AO VIVO FEITAS EM PRISOES:
“Ativistas estdo utilizando o Twitter para alertar seus colegas blogueiros e ativistas sobre
prisdes de blogueiros. Vimos o caso de um jornalista norte-americano que estava presente em
uma demonstragado na cidade de Mahala, no Egito durante a greve de 6 de abril. Quando foi
preso, ele enviou uma mensagem no Twitter com a palavra ‘preso’ e isso alertou seus amigos,
parentes e mobilizou até a embaixada dos Estados Unidos para intervir e retira-lo da prisdo.”
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