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PRIMJERI IZ VIDEA

® Video volonteri traze zemljisSna prava

Gradanski novinari u Indiji

Nakon $to je video o zemljisnim pravima u Gudzaratu, Indiji, koji
je pripremila zajednica, prikazan u 25 sela u okolini, 700 ljudi
odazvalo se i podnijelo Zalbe kod lokalnih vlasti kako bi zemlja
bila pravedno rasporedena.

KORISTENE ALATKE: Digitalne video kamere, softver
za montazu, YouTube, widescreen projektori, VCD/DVD za
prikazivanje u selima i preko mreZa lokalne zajednice.

LINKOVI SA VISE INFORMACIJA: Video volonteri:
http://www.videovolunteers.org

©® Koristenje profila bez ‘“prijatelja” za postizanje vidljivosti
LGBT zastupnici u Libanu

Organizacija za zastupanje prava lezbijki, gay, biseksualaca i
trans-gender osoba (LGBT), koju ne¢emo imenovati kako bi
zastitili njihovu privatnost, napravila je profil na Facebook-u bez
fotografija i prijatelja, kako bi na bezbjedan nacin mobilisala
ljude kojima je potrebna podrska i/ili koji su htjeli da se ukljuce u
zastupanje prava LGBT osoba. Osobe koje traze LGBT prijatelje
i podrsku u Libanu mogle su lako da pronadu profil koji ih je
preusmjeravao ka websajtu organizacije, bez da ugrozi sigurnost
ili anonimnost tih osoba tako $to bi ih javno povezao sa LGBT
organizacijom.
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KORISTENE ALATKE: Facebook

LINKOVI SA VISE INFORMACIJA: Kreiranje profila na
Facebook-u: http://bit.ly/w1dTv

® Kampanja “Pink Chaddi”

Zene zagovaraci u Indiji

Kampanja Pink Chaddi zastupnika za Zenska prava u Indiji -
Organizovani preko Facebook-a i njihovih blogova, zastupnici za
Zenska prava u Indiji zatraZili su od svojih pristalica da poSalju
roze “chaddi-je” (gacice) ¢lanovima desnicarske grupe koja je
podrZavala napade na Zene koje piju u pabovima.

KORISTENE ALATKE: Facebook, Blogspot, Flickr, posteri,
digitalne kamere

LINKOVI SA VISE INFORMACIJA: Blog kampanje: http://
thepinkchaddicampaign.blogspot.com/




PLANIRAJTE SVOJU AKCIJU

©® Ove kampanje uklapaju digitalne informacije sa licnom akcijom: prikazivanje videa koje
su snimili zastupnici u Indiji u svojim selima i na internetu, ili razmjena fotografija velikog
broja pari gacica koje su poslane u znak protesta, postavljene na blogu kampanje ili na
profilima na druStvenim mreZama.

©® Ako Zelite da koristite drustvene mreZe kao Sto su Facebook ili Orkut za okupljanje
pristalica, moZete se suociti sa izazovom slanja masovnih poruka svima njima u isto
vrijeme. Planirajte druge nacine za sakupljanje kontakt informacija ljudi kako bi mogli da
Saljete poruke i osobama van sajta drustvene mreZe.

©® KoriStenje humora ili iznenadenja moZe pomoci da se privuce paznja i da poveca Sanse da
drugi prenesu vas poziv na akciju svojim prijateljima. Time §to su o vaSoj kampanji saznali
na druStvenoj mreZi, prijatelji mogu da prihvate vase teme mnogo li¢nije i da se lakSe
identifikuju sa njima.

©® Kada trazite od ljudi da postave fotografije ili video materijale u sklopu akcije, kao u slucaju
Pink Chaddi kampanje, budite sigurni da ste dobro objasnili kako éete koristiti te slike. To je
narocito bitno ako vasa kampanja privuce paznju medija.

® Razmislite kako moZete pratiti doseg vaSe kampanje, ukljucujudi i kako ljudi shvataju i
odgovaraju na vasu poruku ili na poziv na djelovanje. Video Volunteers koriste jednog
volontera koji je zaduZen za distribuciju kako bi svoje medije stavili u kontekst svojih
ciljnih poblika i nude radionice zajedno sa svojim projekcijama.
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STUDIJA SLUCAJA

NASLOYV: TheyWorkForYou (Oni rade za vas)
KO SPROVODI: MySociety

GDE: Velika Britanija

WEBSITE: http://www.TheyWorkForYou.com

OPIS

2009. godine, MySociety je lansirao kampanju koja je

podrZala inicijativu da glasaci u Velikoj Britaniji Salju
e-mailove ¢lanovima Parlamenta (MP) koji ih zastupaju,
zahtijevajuci transparentnost u koristenju javnih fondova. ,,Mi
Saljemo na desetine hiljada e-mailova ¢itaocima naseg sajta
TheyWorkForYou.com svakog dana®, kaze Tom Steinberg iz
MySociety. Svaki mail sadrZi link do websajta na kojem ljudi
mogu da pronadu ime svog ¢lana Parlamenta i napisu njemu ili
njoj email poruku. Nakon slanja poruke, dobijaju poziv da se
prikljuce grupi na Facebook-u koja, kada se uclane, postavi link
na njihovom profilu na Facebook-u kako bi objavili svoju vlastitu
kampanju slanja elektronske poste.

2009. godine, vlada je trazila da zahtjevi ¢lanova Parlamenta za
nadoknadu troSkova ostanu tajni, nasuprot uspjesSnim zahtjevima
po Zakonu o pristupu informacijama. TheyWorkForYou je
mobilisao ljude da zahtijevaju transparentnost. Tom kaze, “Nikad
neéemo znati da li je naSa kampanja elektronskom postom
imala odlucujuci uticaj na Parlament, zato Sto je Parlament tako
tajnovit. Ali smo uspjeli da posaljemo nekoliko hiljada e-mailova
poslanicima o tom pitanju. To moZda i ne izgleda kao jako
mnogo, ali su to sve individualne poruke glasaca koje su otisle
do 99% poslanika. Ciljani mailovi vjerovatno su najucinkovitija
forma kampanja elektronskom postom*. Nedugo po zavrsetku
kampanje, britanske vlasti saglasile su se da otkriju podatke o
troSkovima poslanika u Parlamentu.
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KORISTENE ALATKE: U pripremi sajta TheyWorkForYou.
com koriSten je namjenski sistem za upravljanje sadrZajima
(content management system CMS) i CMS napravljen od
komponenti softvera otvorenog koda. U kampanji su koristeni i
Wordpress 1 Facebook.

POKRIVENOST: Kampanja je bila fokusirana na gradane i
politicare Velike Britanije. Websajt je imao 500,000 posjetilaca u
mjesecu kada je Stampa objavila pricu, i ima prosjecno 250,000
posjetilaca mjesec¢no.

LINKOVI SA VISE INFORMACIJA:
O uspjehu kampanje: http://bit.ly/SECg, http://bit.ly/DYbiG
O MySociety: http://www.mysociety.org/about/

TRAJANJE: Od planiranja do zavrSetka, kampanja je
sprovedena za pet dana. CMS je vec bio razvijen i instaliran.

RESURSI: Donirani web hosting.

NIVO TEZINE: Ocjena 2 ako ve¢ imate alatke za upravljanje
sadrZaja, 4 ako morate da ih razvijate.

TROSKOVI: 1700 dolara isplacenih plata osoblju koje je
sprovelo kampanju.
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Drugi nacini kojima moZete da postignete isto

1

Kreirajte kratki slogan koji se lako prevodi. ZatraZite od ljudi da se
fotografisu kako drZe transparent sa sloganom na njihovom jeziku i da
vam posalju fotografiju kako bi je postavili na vas websajt ili je ukljucili u
video ili u slideshow.

Napravite profil ili fan stranicu na nekom sajtu drustvene mreZe na
kojoj Cete parodirati javnu licnost na koju hocete da uticete, i zatraZite
od vasih pristalica da postanu prijatelji tog profila. Ipak, osigurajte se
ko ima vlasniStvo nad sadrZajem kreiranim u grupama koje osnujete
na komercijalnim sajtovima i uzmite u obzir ko ¢e imati vlasniStvo nad
kontakt informacijama ljudi koji ¢e se uclaniti u grupu.

Organizujte takmicenje kratkih video uradaka o vasoj temi i zatraZite od
ljudi da glasaju za svoje favorite. Odrzite projekcije pobjednickih uradaka
uZivo i na internetu. Projekcije mozZete odrzati u javnoj zgradi i pozvati
medije.

Ako vec ne posedujete listu kontakata zainteresovanih za vasu kampanju,
udite u partnerstvo sa organizacijom koja Salje e-mailove svojim
simpatizerima i zatraZite od njih da usmjere svoje ¢lanove ka vasoj akciji.

Ako simpatizeri i pristalice moraju da ostanu anonimni, tu anonimnost
moZete da pretvorite u dio imidza vase kampanje: na primjer, pitajte
ljude da vam posalju slike svojih ruku ili nogu, ili objekata koji mogu da
postanu simbol neke teme. Te slike moZete da koristite u vasoj kampanji.
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SAVJETI

NAMITA SINGH, VIDEO VOLONTERI, O VASEM POZIVU NA AKCLJU:

“Ne postoji kampanja bez akcije. Znaci, savjet je imati zaista snaZan i punoznacan poziv na akciju,
koji ¢e natjerati ljude da neSto urade. Takode, imajte u vidu da akcije u jednom selu mogu da se
iskoriste da inspiriSu stanovniStvo drugih sela da se oglase, zato se potrudite da raSirite glas o vaS§im
uspjesima’”.

REBECCA SAAB SAADE, TEHNOLOG, O RIZICIMA I JAVNOSTI:

“Savjetovala bih svima koji rade sa osetljivim pitanjima da prvo misle o svojoj ciljnoj grupi, a

tek onda o medijima. U zatvorenim drustvima, postoji snazna tendencija komunikacije od usta do
usta. Obracanje javnom mnijenju dolazi tek posle. Da bi mobilisali ljude, treba da razumijete da
mada vama moZda ne smeta da budete glasni i vidljivi, to smeta drugima. Ako ste obecali da necete
da ugrozite privatnost ljudi, onda to nemojte Ciniti ili rizikujete da vam vise ne vjeruju. Dakle,
prostudirajte ljude sa kojima radite, razmislite o poruci koju treba da prenesete, i tek onda razmislite
koje ¢ete medije koristiti”.

NAMITA MALHOTRA, ALTERNATIVE LAW FORUM, O KORISTENJU ONLINE
ALATKI ZA OFFLINE AKCIJE:

“Aktivizam preko interneta je relativno nov fenomen u Indiji. Ono po ¢emu je Pink Chaddi
kampanja jedinstvena je da je koristila online alatke kako bi zatraZila od ljudi da preuzmu offline
akcije. Javili su se brojni problemi vezani za online aktivizam zbog kojih je bilo tesko prevesti ga u
offline rad, a jedan od tih problema jeste da se sprovodio preko facebook-a”.
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