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هذا التكتيك مفيد �إن 

�أردت دفع النا�س للتقرب 

من بع�ضهم البع�ض، 

عبر الإنترنت �أو وجهاً 

لوجه، حول ق�ضية ما.

تهيئة الناس

دفعهم

للتحرك
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�أمثلة من الفيديو
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للمزيد من المعلومات:

فيديو المتطوعين: 

 l فيديو المتطوعين المطالبين بالحق بالأر�ض 

ال�صحافة المواطنية في الهند

�إثر فيديو من �إنتاج المجتمع الأهلي عن حق ملكية 

الأرا�ضي في ولاية غوجارات، الهند، وعر�ضه في 25 قرية 

مجاورة، قام 700 �شخ�ص بالتظاهر وتقديم �شكاوى �إلى 

الحكومة المحلية لتوزيع الأرا�ضي ب�شكل غير عادل عليهم. 

الأدوات الم�ستخدمة: كاميرات فيديو رقمية، برمجيات تحرير الفيديو، 

يوتيوب، �أجهزة عر�ض، �أقرا�ص فيديو رقمية )دي في دي( لعر�ض 

الفيديو في القرى و�شبكات المجتمع المحلي. 

منظمة تعنى بالمثليات، مزدوجات الجن�س ومتحوّلي 

الجن�س )والتي لم يتم ذكر ا�سمها هنا حفاظاً على 

خ�صو�صيتها( قامت ب�إن�شاء ملف تعريف على فاي�سبوك 

من دون �صورة ومن دون �أ�صدقاء لتحفيز �أولئك، المحتاجين 

للدعم والراغبين بالدفاع  عن حقوق المثليين، ب�شكل �آمن. 

يمكن �إيجاد الملف ب�سهولة من قبل �أ�شخا�ص يبحثون عن 

�أ�صدقاء مثليين والدعم في لبنان. كما وتمَ �إن�شاء هذا 

الملف لتوجيه الأ�شخا�ص الى المواقع الإلكترونية التابعة

l ا�ستخدام ملف تعريف خالٍ من الأ�صدقاء لزيادة الظهور 

http://bit.ly/w1dTv

حملة بينك �شادي  l

 

الأدوات الم�ستخدمة: فاي�سبوك، بلوغ�سبوت، فليكر، 

مل�صقات، وكاميرات رقمية 

 للمدافعين عن حقوق المر�أة في الهند

بالتنظيم عبر الفي�سبوك و�شبكات التدوين، طلبت جمعية 

داعمة للمر�أة الم�ؤيدين �إر�سال �سراويل وردية لأع�ضاء جماعة 

يمينية ترعى هجمات �ضد الن�ساء اللواتي ي�شربن الكحول 

في الحانات. 

http://thepinkchaddicampaign.blogspot.com/

روابط لمعرفة المزيد:

حملة التدوين:

الأدوات الم�ستخدمة: في�سبوك 

http://www.videovolunteers.org/

 المدافعون عن حقوق المثليات في لبنان

روابط لمعرفة المزيد: 

�إن�شاء ملف تعريف على في�سبوك: 

للمنظمات من دون تعري�ض �أمن النا�س �أو الك�شف عن 

هويتهم علناً من خلال ربطهم بمنظمة للمثليين. 
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خطط لتحركك

l تقوم هذه الحملات بمزج المعلومات الرقمية مع العمل الفردي عبر: عر�ض 

   فيديوهات من �إعداد نا�شطين في الهند في قراهم كما على �شبكة الإنترنت، 

   �أو عبر تبادل عدد من �صور ال�سراويل الداخلية الوردية التي تم �إر�سالها عبر البريد، 

   وذلك على مدونة الحملة الإحتجاجية وعلى ال�شبكات الإجتماعية. 

 

l �إذا كنت ترغب في ا�ستخدام �شبكة �إجتماعية كفي�سبوك �أو �أوركت للمنا�صرة، 

   قد تواجه تحديات في �إر�سال ر�سائل جماعية لهم جميعاً دفعة واحدة. ح�ّرض 

   خطط بديلة لجمع �سبل الإت�صال بالداعمين بحيث يمكنك �أي�ضاً مرا�سلة النا�س 

   من خارج موقع ال�شبكة الإجتماعية. 

l �إن ا�ستخدام الفكاهة �أو عن�صر المفاج�أة قد ي�ساعدك على جذب �إهتمام النا�س 

   وبالتالي يزيد فر�ص ن�شرهم لدعوتك وتوجيهها الى �أ�صدقائهم، مما ي�سهّل 

   للمتلقي الإرتباط بالق�ضية وجعلها م��سألة �شخ�صية. 

l عندما تطلب من النا�س و�ضع �صوراً لهم و�أ�شرطة فيديو كجزء من العمل 

   نف�سه، كما هو الحال مع حملة ال�سراويل الوردية، عليك �أن تتوا�صل معهم ب�شكل 

   وا�ضح حول كيفية ا�ستخدام هذه ال�صور. يرجى التركيز على هذه النقطة �إن 

   اجتذبت اهتمام و�سائل لااعلام. 

l عليك الأخذ بعين الإعتبار كيفية متابعة و�صول حملتك، بما في ذلك كيفية 

   فهم النا�س وتجاوبهم مع ر�سائلك �أو دعواتك للتحرك. يتعامل متطوعو الفيديو 

   مع متطوعين قادرين على جعل فيديوهاتهم �أقرب �إلى الجماهير الم�ستهدفة كما 

   يقومون بتنظيم ور�ش عمل تزامناً مع عرو�ضهم.
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م�ستوى ال�صعوبة : 2 مع 

نظام �إدارة المعارف، و4 �إذا وجب 

تطوير النظام من ال�صفر.
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.org العنوان: يعملون من �أجلك 

 )MySociety( من: ماي �سو�سايتي

المكان: المملكة المتحدة 

 http://www.TheyWorkForYou.com :العنوان الإلكتروني

درا�سة حالة 

في العام 2009، قامت ماي �سو�سايتي ب�شن حملة دعمت 

الناخبين في المملكة المتحدة لإر�سال ر�سائل �إلكترونية 

لأع�ضاء البرلمان، مطالبين ب�شفافية �أكبر في كيفية توظيف 

الأموال العامة. »نقوم ب�إر�سال ع�اشرت الآلاف من منبهات 

 ،theyWorkForYou.com ،البريد لإلكتروني لقراء موقعنا

يومياً، بح�سب توم �شتاينبرج من ماي �سو�سايتي. يحتوي كل 

بريد �إلكتروني على رابط لموقع على �شبكة لاانترنت، حيث 

ي�ستطيع النا�س العثور على النائب الذي يمثلهم وليتمكّنوا 

من  مرا�سلته/ها �شخ�صياً عبر البريد الإلكتروني. بعد �إر�سال 

البريد الإلكتروني، تتم دعوة النا�س للان�ضمام �إلى مجموعة 

في�سبوك، وعندما ين�ضم النا�س �إليها، يتم ن�شر ذلك على 

ملف في�سبوك الخا�ص بهم بهدف الإعلان للحملة. في 

العام 2009، �سعت الحكومة لإبقاء نفقات النواب طي 

الكتمان، بالرغم من طلبات حرية المعلومات المكتملة. 

�شجّعت حملة  TheyWorkForYou النا�س على مطالبة 

بال�شفافية. وفقاً لتوم: »من ال�صعب �أن نعرف ما �إذا كانت 

حملتنا الإلكترونية ذات ت�أثير حا�سم على البرلمان، ب�سبب 

ية التّامة. لكنّنا تمكنا من �إر�سال ب�ضعة  التزام البرلمان ال�ّرس

الأدوات الم�ستخدمة: نظام �إدارة محتوى، نظام �إدارة 

المعارف، هي نظم مبنية على مكونات برامج مفتوحة 

الم�صدر ا�ستخدمتها الحملة كما تمَ ا�ستخدام ووردبر�س 

وفي�سبوك.

الو�صف: 

الو�صول: ركزت الحملة على المواطنين وال�سيا�سيين في 

المملكة المتحدة. حاز الموقع على 500،000 زائر في ال�شهر 

الذي و�صلت فيه هذه الق�صة الى ال�صحافة البريطانية، 

متو�سط عدد الزائرين 250،000 زائر �شهرياً. 

المدة الزمنية: من التخطيط �إلى الإنتهاء، �إ�ستغرقت 

�آلاف من الر�سائل الإلكترونية لأع�ضاء البرلمان حول 

المو�ضوع. قد لا يبدو ذلك عدداً كبيراً، ولكن هذه ر�سائل

فردية وجهت ل95 ٪ من النواب. تعد الر�سائل الهادفة من 

�أكثر �أ�شكال حملات البريد الإلكتروني فعاليةً.

بعد وقت ق�صير من الحملة، وافقت الحكومة البريطانية 

على الك�شف عن بيانات نفقات النواب. 

للمزيد من المعلومات:

حول فاعلية الحملة : 

http://bit.ly/SECg، http://bit.ly/DYbiG
الكلفة : 1700 دولار �أمريكي 

كرواتب موظفي �إدارة الحملة.

الموارد: تم التبرع بكلفة ا�ست�ضافة 

الموقع 

 

حول ماي �سو�ساييتي :

 http://www.mysociety.org/about/

حملة نفقات النواب خم�سة �أيام. 

كان نظام �إدارة محتوى قد و�ضع 

وقيد التنفيذ.
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�إفعلها بنف�سك

هل هناك حدث زمني مهم �أو خبر مهم يمكنك ا�ستخدامه للفت المزيد   l

  من لاانتباه �إلى العمل الذي تقوم به؟ 

  

l ما هو �أب�سط رمز �أو و�سيلة ب�صرية يمكنك �إ�ستخدامها لحملتك والتي 

   من ��شأنها �أن ت�شجع النا�س على ن�شر ر�سالتك؟ وكيف �ست�سمح للنا�س 

   ب�شخ�صنتها؟ 

  

هل ي�شمل عملكم التوا�صل مع الأ�شخا�ص القادرين على �إجراء التغيير   l

  المبا�شر الذي تهدف للو�صول �إليه �أو مع الأ�شخا�ص الذين ب�إمكانك دفعهم 

  للتحرك للت�أثير على هدفك؟ 

  

كيف يمكن لاا�ستفادة من لااهتمام الموجود لدى النا�س على موقعك   l

  الإلكتروني، �أو على ال�شبكة لااجتماعية، وتوجيههم لاتخاذ �إجراء ما؟ 

  

ما �أ�سهل و�سيلة لدى النا�س لن�شر ر�سالتك: �شبكة �إجتماعية، بريد   l

  �إلكتروني، ر�سالة ن�صية، اجتماعات، �أم مكالمات هاتفية؟

1.  طوّر �شعار ق�صير و�سهل الترجمة. �أطلب من النا�س ت�صوير �أنف�سهم  

    يحملون لافتة كتب عليها هذا ال�شعار بلغتهم الأم، من ثم �إر�سالها 

    اليك لإ�ضافتها على موقعك �أو في عر�ض �أو فيديو. 

  

2.  �أخلق ملف �أو �صفحة متابعين على �شبكة �إجتماعية لمحاكاة 

    �شخ�صية عامة ت�سعى للت�أثير عليها، و�أطلب من داعميك �أن 

    ين�ضموا لهذه ال�صفحة. يجب �أن تكون على علم بمن له القدرة 

    على ن�شر المحتوى في المجموعات التي تقوم ب�إن�شائها على المواقع 

    التجارية والإطلاع على تفا�صيل الإت�صال ب�أع�ضاء المجموعة. 

  

3.  نظم م�سابقة لإنتاج فيديوهات ق�صيرة مرتبطة بق�ضيتك واطلب 

    من النا�س الت�صويت على الفيديو المف�ضل لديهم. نظم عرو�ضاُ 

    للفيديو الفائز، على �شبكة الإنترنت وخارجها. يمكنك اجراء العر�ض 

    في مبنى عام ودعوة و�سائل لااعلام المحلية. 

 

4.  �إذا لم يكن لديك قائمة ب�أ�سماء المهتمين في حملتك، �أن�شئ �اشركة 

    مع منظمة تر�سل ر�سائل �إلكترونية لم�ؤيديها واطلب منهم توجيه 

    �أع�ضائها نحو عملك. 

5.  �إذا �أ�صر الم�ؤيدون على عدم ك�شف هويتهم، يمكنك جعل هذه 

    المجهولية جزءً من حملتك: على �سبيل المثال، عبر الطلب من النا�س 

    ت�صوير �أيديهم �أو �أقدامهم، �أو �أ�شياء يمكن �أن ت�صبح رمزاً للق�ضية.  

    يمكنك ا�ستخدام هذه ال�صور في حملتك.

تختلف ال�سبل والنتيجة نف�سها�إ��سأل
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يمكنك ا�ستخدام ال�صور التي قمت، �أنت و�سواك، بتحميلها 

�إلى موقع م�شاركة ال�صور المجاني فليكر، لإن�شاء عر�ض متحرك 

 .)/http://www.flickr.com/help/groups( على �شبكة الإنترنت

تحتاج �إلى ح�ساب فليكر مجاني، لإن�شاء مجموعة ت�سمح لعدد 

من النا�س م�شاركة ال�صور. ويمكن لم��سؤول المجموعة �أن يقرر 

من يمكنه ن�شر �صور �إلى المجموعة. وهذا يعني �أن �أي �شخ�ص 

لديه ح�ساب فليكر، والذي يتم قبوله �إلى المجموعة، قادر على 

تحميل ال�صور، وبالتالي تح�صل على مجموعة وا�سعة من ال�صور 

للعر�ض. قبل قبول الطلبات، عليك �أن تو�ضّح للنا�س ما المطلوب 

منهم، بحيث يعك�س العر�ض مجموعة متنوعة من النا�س وهم 

للعر�ض يمكنك  ت�صبح جاهزاً  بعمل موحّد. عندما  يقومون 

ي�ؤمنها  والتي  برمجية فلا�ش  به م�ستخدماً  تطعيم موقعك 

فليكر.

 �أدوات مميزة

ناميتا �سينغ، متطوعو الفيديو، عن الدّعوة للتحرك: 

“لا يمكن �أن يكون هناك حملة من دون تحرّك. لذا هناك ن�صيحة واحدة يجب �أخذها 
بعين الإعتبار وهي �أن تكون هناك دعوة قوية ومفيدة للتحرّك، مما يحث النا�س على 

القيام ب�شيء ما. عليك �أي�ضا الأخذ بعين الإعتبار �أنه من الممكن ا�ستخدام تحرّك في 

�إحدى القرى لإلهام النا�س في القرى الأخرى �أن يتحدثو اب�اصرحة، لذلك عليك الت�أكد 

من م�شاركة الق�ص�ص الناجحة مع الآخرين.” 

  

ريبيكا �صعب �سعادة، تقنية، عن الأخطار والك�شف : 

“�أن�صح �أي �شخ�ص يعمل على الق�ضايا الح�سا�سة بالتفكير في الجمهور الم�ستهدف 
�أولاً وو�سائل الإعلام ثانياً.ا لمجتمعات المنغلقة تميل للإتكال على التوا�صل 

المبا�شر. ت�أتي مخاطبة الر�أي العام في مرحلة لاحقة. لتحفيز النا�س عليك �أن تفهم 

�أنك �إن كنت لا تمانع �أن تكون مرئياً و�أن تجاهر، فالآخر يمانع. �إذا تعهّدت بعدم التنازل 

عن خ�صو�صية النّا�س، لا يجوز �أن تخالف هذا العهد، و�إلا فقدت ثقتهم. لذا قم 

بدرا�سة الأ�شخا�ص الذين تعمل معهم، فكر في الر�سالة التي تود �إر�سالها، ومن ثمَ 

فكر بو�سائل الإعلام الف�ضلى.” 

  

ناميتا مالهوترا، منتدى القوانين البديلة، كيفية ا�ستخدام �أدوات 

الإنترنت للعمل من دون �إنترنت: 

“الن�شاط لاالكتروني ظاهرة جديدة ن�سبياً في الهند.ا لمميز في حملة الت�شادي الزهري 
هو �أنها ا�ستخدمت لاانترنت للطلب من النا�س التحرك على �أر�ض الواقع. كانت هناك 

م�شاكل مختلفة مع الن�شاط لاالكتروني والتي جعلت من ترجمة التحرك �إلى عمل 

فعليّ �صعب، �أحد هذه الم�صاعب كان ا�ستخدام الفي�سبوك.”

تعاون لتح�ضير عر�ض �صور 

ن�صائح 

ترجمة:


