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هذا التكتيك مفيد 

للتوا�صل المبدع ولفت 

انتباه النا�س م�ستخدماً 

مختلف اللغات وبغ�ض 

النظر عن م�ستويات الأمية.

�صوّرها
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�إحياء الفلكلور مع لفتة ن�سوية  l

 م�ؤ�س�سة المر�أة والذاكرة، القاهرة، م�صر 

ان��شأ فنانون ونا�شطو فيديو ر�سوم متحركة ق�صيرة 

مرتكزة على ق�ص�ص عربية تقليدية مروية من وجهة 

نظر ن�سوية. يعر�ض الفيديو حيوانات وكائنات لمقاربة 

اللام�ساواة بين الجن�سين بطريقة مبدعة ولكن مع 

مراعاة خلفية الجمهور. 

  

�أمثلة من الفيديو

الأدوات الم�ستخدمة: برامج �أدوبي )فوتو�شوب، 

افتر ايفكت، بريميير( لتحريك المقاطع المر�سومة باليد 

والمن�سوخة الى الكمبيوتر. 

  

للمزيد من المعلومات:

 http://www.wmf.org.eg :م�ؤ�س�سة المر�أة والذاكرة

  

ر�سم خريطة ل�صراع دائر  l

�صامدون، لبنان 

خلال الغزو الإ�سرائيلي عام 2006، تعاون نا�شطون 

لإن�شاء وتحديث خرائط الق�صف ودمار البنى التحتية 

في لبنان.  ا�ستخدمت هذه الخرائط لتنظيم جهود 

الإغاثة والمنا�صرة. 

  

الادوات الم�ستخدمة: �أدوبي �إلا�سترايتور، بلوغر، 

ووردبر�س

  

�إظهار التعذيب على خريطة الرئي�س   l

 Nawaat.org نا�شطون تون�سيون من م�ستخدمي

حجبت الحكومة التون�سية مواقع م�شاركة الفيديو، 

يوتيوب ودايلي مو�شن، لمنع النا�س من م�شاهدة �شهادات 

ت�شير الى تورط الحكومة في انتهاكات حقوق الان�سان. جاء 

رد النا�شطين بمزج فيديوهات حول حقوق الإن�سان مع 

خرائط جوجل �أر�ض، فكانت النتيجة خريطة تفاعلية 

ثلاثية الأبعاد عن موقع الق�صر الرئا�سي تظهر مخالفات 

حقوق الإن�سان، موثقة بالفيديو. �سمحت هذه الخطوة 

بم�شاهدة الفيديوهات حتى عندما تم حجب موقع يوتيوب 

المبا�شر. 

  

للمزيد من المعلومات:

http://www.samidoun.org :صامدون�

الأدوات الم�ستخدمة: جوجل �أر�ض، خرائط جوجل، 

يوتيوب

  

للمزيد من المعلومات: 

خريطة مزودة بالفيديو:

)nawaat.org) : http://bit.ly/1a2OrH
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l الحكايات ال�شعبية المتحركة من القاهرة )على اليمين( ت�ستخدم رموز 

   و�شخ�صيات، ك�أداة لمعالجة م��سألة عميقة وتقريبها من الجمهور المتردد. 

  

l يمكن لل�صور والمعدات التي تخلقها �أن تكون عملية جداً.  في لبنان مثلا، 

   تكثر ا�ستخدامات الخرائط �إما ك�سّجل ت�أريخي �أو كالبلاغ عن الأزمات �أو 

   كتنظيم لإغاثة ولم�ساعدات. 

  

l يمكن ا�ستخدام ال�صور والر�سومات التو�ضيحية والفيديوهات و�سائر المرئيات 

   التي طوّرها �أ�شخا�ص مختلفين. في ما خ�ص م�سح الفيديوهات على الخريطة 

   في تون�س، ا�ستمر النا�س في �إ�ضافة الفيديوهات تلقائياً �إذ حدّد موقع 

   الفيديوهات الجغرافي. 

  

l يمكنك الو�صول الى النا�س الذين لا يمكن الو�صول �إليهم عبر  الإنترنت ال�سريع 

   وذلك من خلال م�شاركة المرئيات من دون �إ�شراك الإنترنت: من خلال تحميل 

   الفيديوهات على قر�ص مدمج، والناقل المت�سل�سل العام، والمل�صقات الكبيرة، 

   والمن�شورات المطبوعة، والعرو�ضات في الأماكن العامة. 

  

l لي�س على المرئيات الفعالةّ ان تجعل الامور المرئية جذابة او م�سليّة 

   وح�سب، بل عليها �أن ت�ساعد على �صياغة تفاهم م�شترك وتو�ضّح المعنى.

خطط لعملك
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من ��ضآلة الميزانية، نحن لا ن�ستخدم 

�أي �شبكة بل نبني ال�شبكة.”

المدة الزمنية: ثلاثة �أ�شهر لإنتاج 

الفيديو، غير �أن �إجمالي الحملة 

ا�ستمر من �أواخر 2008 الى �أوائل 

 .2010

  

م�ستوى ال�صعوبة: 3 من 

�أ�صل 5 

للمزيد من المعلومات: 

فيلم  350: 

قناة يوتيوب التابعة لـ 350: 

الأدوات الم�ستخدمة: يوتيوب، �صفحة في�سبوك 

فيها 10،000 ع�ضواً، �أوركت، ماي �سبي�س، تويتر، زاندي 

وهي “�أداة لتنظيم الأحداث �شبيهة بفاي�سبوك غير 

�أنها مترجمة �إلى عدة لغات مختلفة”. 

  

الإنجازات:  عُر�ض الفيديو 100،000 مرة على 

اليوتيوب في غ�ضون �سنة. باتت الحملة عالمية، مع ما 

يقارب 30 موظف ومتدرب يعملون عليها وحوالي 100 

حدث على الأر�ض حول العالم. 

  

الكلفة: 10،000 دولار �أمريكي لإنتاج لفيديو. كلفة 

توظيف طويلة الأمد وذلك لإدارة الم�شروع وتنفيذه. 

  

الموارد: �أن��شأت حملة التوعية �شبكات من النا�شطين 

الجامعيين في الولايات المتحدة. تو�سعت عالمياً من 

خلال ندوات وم�ؤتمرات توعية حول مخاطر تغير المناخ. 

يقول فيل: “التعاون هو �سر �إ�ستمرارية الحملة بالرغم  

  

درا�سة حالة 

العنوان: 350، اليوم العالمي لحل �أزمة للمناخ 

من: مجموعة 350 

المكان: تحركات في حوالي 100 بلد 

  http://www.350.org :الموقع

  
الو�صف 

�أنتجت مجموعة            فيلماً من الر�سوم المتحرّكة عن 

تغير المناخ بهدف �إلهام النا�س لتنظيم تحركات لحل �أزمة 

تغير المناخ العالمي. ت�ضمن الفيلم �صور قوية من دون 

�أن ي�ستخدم كلمة واحدة، فهو بالتالي لا يتطلّب فهماً 

لأي لغة معينة كي تفُهم ر�سالته. يقول فيل ارونيانو 

من 350 �أن المبد�أ الا�سا�سي هو الرقم 350 الذي يرمز الى 

“الحد الأق�صى الآمن لم�ستوى ثاني اك�سيد الكربون في 
الغلاف الجوي والذي حدده العلماء. كنا على يقين �أننا �إن 

�أردنا حملة عالمية، ف�إنهّ يمكننا ا�ستخدام هذا الرقم لدفع 

الجميع لتناول المو�ضوع.” قدمت جمعية 350 نموذجاً عن 

الفيديو م�ستخدمة برنامج مايكرو�سفت باينت، ثم قامت 

ا�ستديوهات فريي راينج بت�صميم وانتاج الفيلم بن�سخته 

الكاملة م�ستعينة ببرنامج فلا�ش. تم عر�ض الفيلم على 

موقع             ، بالإ�ضافة �إلى موقعي فاي�سبوك ويوتيوب، 

كما تم �إر�سال ن�سخ على �أقرا�ص مدمجة الى الجمعيات 

ومحطات التلفاز في المناطق حيث ي�صعب تحميل الفيديو 

من الإنترنت. عندما �سئل عن نجاح الفيديو، قال فيل: “من 

ال�صعب ت�سميته �أداة تنظيمية، �إلا �أنه و�سيلة لجذب 

النا�س، �إي�صالهم �إلى الموقع ودفعهم للتفكير في �أفعالهم.  

  

http://bit.ly/89GA8 (youtube.com) 

http://bit.ly/Ai4hl (youtube.com) 

كما �أنه يت�ضمن عامل �إثارة بحيث ي�شعر النا�س 

�أنهم ي�شاركون في عمل مهم.  من الناحية ال�سلبية، 

لا ي�ساعد النا�س على فهم مبد�أ 350 بالقدر الذي 

�أتمناه نظراً ل�سرعته. بالرغم من الكلفة العالية التي 

تكبّدتها المجموعة لإنتاج الفيلم، �أدى هذا الأخير �إلى 

�إنتاج �صورة ت�سويقية �صلبة يمكن لـ350 البناء عليها في 

كل مطبوعاتهم.  350.org

350.org
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�إفعلها بنف�سك

l ما العن�صر الأهم في حملتك الب�صرية: التوا�صل بغ�ض النظر عن اللغة؟ 

   تقديم كم هائل من المعلومات من خلال �صور ب�سيطة و/�أو مفاجئة 

   وت�شجيع النا�س ب�شكل مبدع؟ ب�صريات ملفتة للنظر؟ 

l هل ترتكز حملتك على مفهوم �أو �شعار معين؟ كيف ت�صممها كي 

   تفهمها الفئات الم�ستهدفة ب�شكل �أ�سرع؟ 

l كيف يمكنك �إ�شراك الآخرين في حملتك - م�شاركة الفيديوهات 

   وال�صور؟ التعاون البعيد المدى �أو �شخ�صيا؟ً تبادل �أ�شرطة الفيديو 

   الخا�صة بك، �أو الخرائط، �أو �أفلام الر�سوم المتحركة مع الآخرين؟ 

l ما هو التحرك الذي �ستطلب من النا�س دعمه �أو تبنيه بناء على 

   حملتك؟ �أهو م�شاركة المواد؟ ممن تطلب الم�شاركة في ن�شاطك الإعلامي؟ 

   �سيا�سيين بارزين، �أو المنظمات �أهلية و�إجتماعية، �أو و�سائل �إعلام؟ 

l كيف �ستن�شر حملتك الإعلامية لدى �أولئك الذين لا يملكون �إنترنت �أو  

   كمبيوتر؟ 

تعددت ال�سبل والنتيجة واحدة 

1.  طوّر ن�سختك الخا�صة لخريطة �سياحية �أو خريطة المدينة التي 

    لا تت�ضمن المعالم الرئي�سية فح�سب بل �أي�ضاً معلومات عن 

     حملتك. �أعطها لزوار المدينة، الطلاب و�سواهم من الم�ستعدين للتحركّ. 

  

2.  �إذا كنت لا تعرف كيفية �إخراج فيلم ر�سوم متحركة، يمكنك �صنع 

    فيديو من ال�صور الثابتة، �أ�ضف اليها المو�سيقى والترجمة وال�صوت 

    لتوحيد ال�صور في ق�صة واحدة. 

  

3.  �صمم مل�صقات لتغيير الر�سالة الت�سويقية المرتبطة بال�شركة 

    المنتجة �أ�ضف معلومات قد لا ترغب ال�شركة بك�شفها: تحقيقات 

    جنائية �ضد ال�شركة، �أو دعم ال�شركة لل�صراعات الم�سلحة. 

  

4.  �أعط النا�س كاميرات فيديو رخي�صة ي�سجلون بها ق�ص�صهم 

    ال�شّخ�صية، ا�ستخدم هذه الفيديوهات لبناء خريطة فعالة تظهر 

    كيف يمكن لمختلف النا�س من مختلف المناطق الت�أثر بنف�س 

    الق�ضية. 

  

5.  لي�س عليك ان تكون خبيراً في الب�صريات لإنتاجها. غيمة الو�سوم – 

    وهي مجموعة من الكلمات التي تختزل ن�صاً - يمكن �أن تكون و�سيلة   

    ب�سيطة لتبيان مو�ضوعك ب�صرياً من خلال �إبراز الكلمات المفتاحية 

    في وثيقة �أو موقع على الإنترنت. 

�إ�س�أل



خلق غيمة و�سوم تفاعلية 

يمكنك �إن�شاء ر�سوم تبيانية لحملتك و�إن لم تقم �أنت ب�أي 

ت�صميم مرئي. ووردل )www.wordle.net( برمجية تطبيقية 

على الإنترنت لخلق غيمة و�سوم بناء على وثيقة جامدة 

ونهائية، �أو ن�ص تفعالي، كالمدونة �أو موقع �أخبار. ت�ستخدم 

ووردل الن�ص لإنتاج �صورة، وتعر�ض الكلمات المتكررة بحجم 

�أكبر. يمكن حفظ غيمة الو�سوم وفقاً لن�سق الم�ستندات 

المنقولة )بي دي �أف( وطبعها، �أو ن�شرها ك�صور على 

الإنترنت. تمنحك ووردل �إمكانية محدودة للتحكم بالألوان 

والخط، غير �أنك قادر على ا�ستخدام هذه العملية كم�صدر 

ل لغيمة الو�سوم، م�ستخدماً  �إيحاء لخلق ت�صميم مف�صّ

برامج مجانية مثل �إنك �سكايب. 
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فيل ارونيانو، org.350، ال�سر في الب�ساطة: 

http://( ”إن ا�ستخدام ال�صور الرمزية جيد جداً. اطّلع على الفيديو م�ستقبلي�“
bit.ly/mV4mb( والذي �أنتجه طلاب في ظرف �أيام قليلة م�ستخدمين كاميرا واحدة 

وبرنامج تحرير ب�سيط، و�شعار رمزي واحد، “م�ستقبلي”. يظهر هذا ال�شعار في �أطر 

ولغات مختلفة، مما يجعله رمزي وتثقيفي و�إن لم يع النا�س كل تفا�صيل المو�ضوع.” 

  

تي�سا ليوين، �سبل تمكين المر�أة 

“ل�صناعة الأفلام المتحركة والفيديوهات، تتوفّر بع�ض الخيارات الرخي�صة �أما 
الخيارات المجانية فقليلة. بالرغم من �أن الجزء الأكبر من العمل الذي �أقوم به يرتكز 

على ر�سم �صور ونقلها الى الكمبيوتر ومن ثم التلاعب بها م�ستخدمة برنامج 

http://( أدوبي، لكن يمكن �إنجاز كل هذا العمل با�ستخدام برنامج جيمب �أو كينو�

 ”.)bit.ly/13V9fW
  

فيل ارونيانو، org.350، الت�سويق والهوية الت�سويقية: 

“لقد ارت�أينا �أنه من المهم ان يكون لدينا هوية ب�صرية ثابتة لحملتنا. لذلك 
قررنا الإ�ستعانة بم�صممين مخ�ضرمين، غير �أننا لم نمتلك من المال �إلا ما يغطي 

فيديو حملتنا فقط. ولكن، طلبنا منهم �إر�سال جميع ال�صور الم�ستخدمة في 

الفيديو حتى �أتمكن من �إ�ستخدامها لاحقاً ب�أ�شكال مختلفة: �شارات، مدونات، 

مطبوعات. بالن�سبة �إلينا كانت هذه و�سيلة لتوفير المال.” 

  

�أداة مميزة

(http://www.inkscape.org/)

ن�صائح

ترجمة:


